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Popller muzigin sekillenmesinden en énemli rolll oynayan mecra radyo oldu. Dikkat edin Tirkiye'de pop mizigin
patlamasi o dénemki deyimi ile yeniden dogmasi ile zel radyolarin yayina baslamasi ayni déneme denk geliyor.

Doksanl yillanin baginda yayin hayatina baslayan radyolarla beraber Turkiyede Pop mizikte de kipirdanma
yasanmaya bagland. [kisinin bu kronolojik bulusmasi giiniimiize kadar devam eden pop miizik & radyo dostlugunu
da sekillendirdi.

Doksanliyillarin sonu ile beraber radyolarda tamamen reklam verenin s6zi gecmeye bagladi, iki binli yillarda bu olgu,
reklam verenin radyo mecrasina hilkmetmesine kadar vardi. Hatta is o kadar ileri gitti ki &nemli radyo guruplarin (st
diizey yonetimine de reklam kokenli yéneticiler gegmeye basladi.

Reklam veren radyolari modernlesmeye ve pop muzik ¢almaya zorladi. Yaklagik on yil devam eden bu siirec, trendi
tetikledi ve pop muziginin radyolarda baskin olmasina sebep oldu. Bunun da en dogal sonucunda pop mizigin
populerligi bu mecra sayesinde tetiklendi. ki binli yillarda glinimiizde Beyaz Turk'ler olarak adlandirlan bu kitlenin

rock muzigini desteklemesi ile farkl bir soluk kazandi. Bunun sonucunda rock mizik pop miizikten pay almaya
baslad.

Nasreddin Hoca'nin dedidi gibi “Paray| veren dididii calar” .Para reklam verenin elinde, radyo televizyon gibi elek-
tronik dl¢llen bir mecra degil.Yani radyo rating él¢umleri % 100 bilimsel dedil. Bunun sonucunda televizyon, ra-
dyo mecrasina oranla misterisinin talebini daha iyi gorebiliyor ve dlgebilivor. Aslinda radyoda bir istek programi
yaptiginda gdrebiliyor ama isine gelmiyer, clinkl Gstinde reklam verenin baskisi var, Bunun en dogal sonucu olarak
tv mecrasinda radyolardaki kadar pep mizik géremiyoruz.

Aslinda pop mizigi aslinda éyle sanildigi kadar buyk talep almiyor. Albtm satislarina bakin, indirilen melodi istatis-
tiklerine bakmn, digital ortamda indirilen sarkilarin istatistigine bakin.. Hepsinde ilk onda radyolarin play listlerinde
yer alamayan sanatcilan géreceksiniz. Is dylesine bir noktaya geldi ki radyolarda calmayan sarkilar ve sanatcilar bu
boslukta satis rekoru kirabiliyorlar. Bunun degisik drnekleri var, mesela Ismail YK, Ankarali Turgut , Ankara'li Namik..
Liste uzar gider. Bunun aslinda radyolarda farkinda ama kimse bir sey diyemiyor. Arabesk ¢ala cala zirveye yerlesen
Kral Fm bile Demet Akalin'in “Mucize"sini reklam verene sirin gdzikmek adina galiyorsa isin ciddiyetini siz disindn.

Peki, bu isin sonu nereye varacak? Bu boyle devam edecek. Radyolar pop muzigini topluma empoze etmeye devam
edecek, -hatta ileriki yillarda bu rock mizigini empoze etmeye kadar varacak. Bu yil dnemli bir medya gurubunun
muzik tv kanal sirf bu teze paralel clarak “rock” mizigini topluma empoze etmek amaciyla gerceklestirdigi adul
toreninde tim adddlleri rock yorumculara verdi. Ayni dénemde o yayin gurubu yayinlarinda rock mazigine mdthis
bir destek verdi ama olmadi. Bunu bir trende ¢eviremedi. Bir baska deyisle yemedi.

Bu size bir komplo teorisi gibi gdzikebilir ama radyolar elleri mahkummus gibi bu yayincilik trendine uymak zo-
runda kaldilar, bu onlann birbirini tekrar etmesine kadar vardi.. Is dyle olunca da birbirini tekrar eden, taklit eden
bir sUr radye ¢ikti ortaya. Kimisi bunu bilingli uyguladi kimisi ise farkinda olmada "aman o yapiyor bizde yapalim”
mantigindan hareket etti.

Sonug olarak liberal diinyanin gercegdi olan “Farayi veren did g ¢alar”tezi medyanin her alanini oldugu gibi radyo
mecrasini da etkiledi, etkiliyor ve etkilemeye de devam edecek... Bu etkilesim ileride bir dikteye kadar varacak.




