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TURKIYE'DE TEMATIK TV YAYINCILIGI:
GENCLERIN TEMATIK TELEVIZYON iZLEME
ALISKANLIKLARININ TELEVIiZYON YAYINCILIGINA OLAN

YANSIMALARI
TEMATIC BROADCAST IN TURKEY:
THE REFLECTIONS OF YOUNGS’' TEMATIC TV WATCHING HABITS TO TV

BROADCASTING
Yrd. Dog¢. Dr. Mihalis KUYUCU

Istanbul Aydin Universitesi Iletisim Fakiiltesi Radyo Televizyon ve Sinema Béliimii

Ozet

Diinyada 1980li yillarda yayginlasmaya baslayan tematik televizyon kanallari
Tiirkiye ile 1990l yillarda tarusmustir. Tecimsel yayinciligin gelismesi ile ¢ok seslilesen
televizyon yaymncilig1 gerek tiiketicinin gerekse reklam verenin yeni arayislara girmesi
sonucunda tematik televizyon yaymnciligini gelistirmistir. Genele seslenmek yerine
bireye seslenen bir yayin tiirii olan tematik yayimncilig: tiiketiciye uzmanlagmis igerik
sunarken tiiketicinin i¢ diinyasina direk seslenmektedir. Daha homojen kitlelere seslenen
tematik televizyon kanallar1 Tiirkiye’de iki binli yillarda sayica artmis ve yiiksek talep
almaya baglamistir. Teknolojik gelismeler 1s1ginda gelisen sayisal televizyon
yaymciliginin da etkisi ile sayisinda artis goziiken tematik televizyon kanallar1 bugiin
ana akim televizyon kanallarina ciddi bir alternatif olmuslardir. Bu ¢alismada
Tirkiye’de tematik televizyon yayinciligimin genglerdeki algisimin Slgiilmesine yonelik
bir arastirma yapilmisti. Calismanin birinci boliimiinde tematik televizyon yaymnciligimn
tarihgesi ile ilgili kavramsal aragtirma yapilmis ikinci boliimde ise Istanbul
ornekleminde genglerin tematik televizyon kanallari izleme aligkanliklar ile ilgili bir
anket calismas: yapilmistir. Arastirmanin sonucunda Tiirkiye’de genglerin tematik
televizyon kanallarma ana akim televizyon kanallarina gore daha olumlu bir bakis agis1
ile yaklastigr tespit edilmistir. Gengler tematik televizyon kanallarinin ana akim
televizyon kanallarina gore daha bireysel ve bilgilendirici yayin yaptigiu
diistinmektedir. Ozellikle genglerde olusan bu olumlu bakis agisi tematik televizyon
kanallarinin gelecekte daha fazla talep gosterecegini gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Televizyon, Tematik Televizyon, Televizyon Yayincilig,
Gengler ve Televizyon, Haber TV Kanallari, Miizik TV Kanallar:

Abstract

The thematic television channels have started growing up in 80s in the world
and have been introduced in Turkey in 90s. With the development of commercial
television, the advertiser and consumer started looking for new resources which caused
thematic television to develop. Thematic television targets the interior world of the
consumer while it calls the individual instead of mass audience with its mastered
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content. Thematic television channels which target more homogenous audience have
started growing more and taken higher demand in 2000s in Turkey. With the
development of digital television broadcasting in the light of technologic developments,
thematic television broadcast became an alternative to mainstream media. In this study a
research has been conducted for the perception of youth to thematic televisions. In the
first part of the study there is a conceptual search for the history of thematic television in
Turkey. In the second part of the study there has been applied a questioner about the use
of thematic television channels in Turkey in the sample of Istanbul. In the end of the
study, there has been a determination that the Turkish youth give more positive
viewpoints to thematic television channels than the mainstream television channels. The
youth think that thematic television channels give more individual and informative
content to its audience. This positive outlook of youth give signals that thematic TV
channels will improve more in the future and take bigger demand in the future.

Key Words: Television, Thematic Television, Television Broadcast, Youth and
Television, News TV Channels, Music TV Channels

Tematik Televizyon Yayinciligi

Tematik televizyon yayinciligr belli bir ya da birka¢ konuda uzmanlasmis, ortak bir
begeniye sahip homojen bir kitleyi hedefleyen televizyon yayinciligi olarak tanimlanir (Aksel,
2003: 22). Tematik kanallar genel olarak tek bir konu ile ilgili yaymn yapan kanallari
kapsamaktadir (Kirhan, 2007: 46). Bu kanallar hedef kitlelerine genel izleyici kitlelerini degil
0zel izleyici gruplarini alir ve onlarin begenilerine uygun iceriklerde yayin yaparlar (Celikcan,
2001: 33).

394 Sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayinlar1 Hakkindaki Kanun'un 3.
maddesinde tematik kanal, “haber, belgesel, spor, miizik ve benzeri tiirlerde olmak {izere
yalnizca belli bir konuda yayin yapan kanal” olarak tanimlanmuistir. (3984 Sayili Radyo ve
Televizyonlarm Kurulus ve Yaymlar Hakkinda Kanun)

Tematik televizyon kanallarin yayin icerigi ve hedef kitlesini gbz oniine alarak tematik
televizyonlar1 sinirli bir hedef kitleye sahip, genel izleyici yerine 6zel izleyici gruplarina
yonelen, haber, belgesel, spor, miizik ve benzeri tiirlerde olmak iizere yalnizca belli bir konuda
yayin yapan uzmanlasmis televizyon kanallar1 olarak tanimlamak miimkiindiir (Cetin, 2009: 8).
Bu tanim cergevesinde yayinlarina baglayan tematik kanallar 6nce haber kanallari ve miizik
kanallar ile izler kitleye kendini kabul ettirmis, ardindan sinema kanallari, alisveris kanallari,
dizi kanallar1 gibi farkh iceriklerle gesitlenmistir (Kirhan, 2007: 46). Celikcan (2001: 1)’e gore
tematik kanallar genel icinden secilmis ve ortak Ozelliklere sahip sinirli bir hedef kitleye
sahiptir. Bu sinirli hedef kitlenin ortak ilgi alanlari ile yaymn icerigini belirlenmektedir (Celikcan,
2001: 1).

Tematik kanallar dar bir konu ve belirli bir izleyici kitlesini hedef alan uzmanlasmis
yayinciik  yaparlar, bu nedenden dolay1 uzmanlasmis televizyon olarak da
adlandirilmaktadirlar. Tematik televizyon kanallar1 genel i¢cinden secilmis ve ortak ozelliklere
sahip smurl1 bir hedef kitleye sahiptir ve bu smirli hedef kitlenin ortak ilgi alanlari ile yayin
icerigini belirler.

Tematik kanallar giiniimiizde yaymcilikta 6nemli bir yer isgal etmektedir. Televizyon
pazarmnda yasanan kanal sayisindaki artis, izleyici ve reklamc1 davraniglar iizerinde de etkili
olmustur. izleyicilerin tercihleri tematik kanallar ile beraber cesitlenmistir. Reklam veren ise
reklam biitcelerini daha etkili kullanarak hedef kitlelerine dogrudan ulasabilmek adma farkh
kanallara yonelmiglerdir. Bu nedenle televizyon piyasasinda ¢oklu kanal tercihleri izleyiciye
sunulmustur. Bu ¢oklu kanal piyasasi televizyonculukta rekabet sartlarimi degisiklige ugratmig
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ve televizyon yoneticilerini sayica fazla olan kanallarini finanse etmek yoniinde farkl stratejiler
gelistirmeye yoneltmistir (Sayilgan, 2014: 6).

Tematik yaymcilik ilk olarak ABD’de ortaya cikmistir. Once ulusal ¢apta yayin yapan
bu kanallar daha sonra uluslararasi yaymn yapan kanallara doniismiistiir. Bu alanda yaymn
yapan ilk kanallar 1980lerin basinda yayin hayatina baslayan ESPN spor, C-SPAN haber,
Nickelodeon olmustur. 1981'de diinyanin ilk tematik miizik televizyon kanali MTV
kurulmustur. Bu kanalin kurulmasmin ardindan, bugiin kiiresel bir tematik haber kanali olan
CNN ulusal olarak yaymlarina baglamistir. Robert Ted Turner'mn kurdugu ve diinyanin ilk 24
saat haber sunan televizyon kanali olan CNN, ilk kez 1 Haziran 1980 tarihinde yaymn hayatina
baglamistir. 1k yayinlanan haber, aksam 18.00’de merkezi olan Atlanta, Georgia’dan verilen
sivil haklar lideri Vernon Jordan’a yapilan suikast girisimi haberi olmugtur. CNN ile birlikte,
haberlerin sadece giin iginde belli saatlerde verilebilir oldugu diisiincesi ortadan kalkmuistir
(Tutkun, 2011: 77). Her iki kanal da once ulusal olarak yaymlarina baslamis daha sonra
yaymlarini kiiresel capta devam ettirmistir. 1987 yilinda MTV’nin British Telecom ve Maxwell
Communications) ile yaptigr ortaklik sonucu MTV-EUROPE televizyonunun kurulmasiyla
tematik televizyonculuk uluslararasi boyut kazanmistir. Daha sonra ABD’deki ulusal haber
televizyonu CNN, CNN-I adiyla uluslararas1 yayima baslamistir (Celikcan, 2001:21).

Bugiin yerel kalan tematik kanallarin yaninda, milyonlarca insan tarafindan izlenen ve
spor, haber, ¢ocuk, miizik, erotik ve sinema alaninda uluslararasi yaymn yapan kiiresel biitceli
tematik kanallar diinya ¢apinda yayin yapmaktadirlar (Sayilgan, 2014: 8).

Televizyon mecrasmin 1980’lerde yasadigi altin ¢ag, reklam veren ve televizyon
yaymcilarini yeni arayislara itmistir. Sayilgan (2014: 6)’a gore tematik televizyon kanallarinin
ortaya ¢ikisinda iki olgu belirleyici olmustur. Bunlardan ilki teknoloji, digeri ise izleyicinin
isteklerindeki farklilasma ve gesitlenmedir. Televizyon izleyicileri kendi ilgi alanlarma giren
programlari takip etmeye baglamistir. Ozellikle ulusal kanallarda reklam kusaklarmin ok siire
almaya baslamasi, haberlerin magazinlesmesi ve reyting kaygisi gibi olgular da bunda
belirleyici olmustur (Sayilgan, 2014: 6). Teknolojideki gelismeler ve daha diisiik maliyetle ¢ok
sayida kanalin ortaya ¢ikmasi da tematik televizyon kanallarinin gesitlenmesine katkida
bulunmustur (Glinebakanli, 2010: 134).

Teknolojik gelismelerin en 6nemli halkasi olan yeni medyanin ortaya ¢ikis ve gelismesi
beraberinde bireysellesmeyi de beraberinde getirmistir. Bireysellesme ile radyo ve ozellikle
televizyon yaymlarmin igerikleri de degismistir. Tematik kanallar bu bireysellesmenin sonuglar:
ile daha biiyiik gelisme gostermistir. Yeni medyada yasanan gelismeler 1s18inda sayisal
televizyon yaymciiginda da gelismeler yasanmis ve sayisal televizyon platformlar1 ortaya
cikmigtir. Bu sayisal televizyon platformlar: da biinyelerine tematik televizyon kanallar1 katarak
iceriklerini gelistirme yoluna gitmistir. Giiniimiizde Digitiirk ve D-Smart gibi sayisal televizyon
platformlar1 ile Tivibu gibi IPTV platformlarinda pek ¢ok tematik televizyon kanali yer
almaktadir. Bu platformlar ticari yaym kuruluslari bu kanallar1 biinyelerine katarak, abonelik
sistemi ile ekonomik kazang elde etmektedir (Kirik, 2010: 91).

Tematik Televizyon Yayinciliginin Ozellikleri

Tematik televizyon yaymcilig1 kendine 6zgii dzellikleri ile genele yayin yapan ana akim
televizyon kanallarmdan ayrismaktadir. Yaymn teknolojisindeki yenilikler ve hedef kitlelerin
boliimlendirilmesi ile tematik yaymnciigin ortaya c¢ikmas: yayincihiktaki temalar1 da
cesitlendirmistir. Cinsiyet, yag grubu veya ilgi alanina yonelik yaym yapan tematik kanallar;
kendi igerisinde de alt temalara ayrilarak (moda, dogal yasam, hobi, taraftar kanallar1 vb.)
hedef kitleleri ¢ok daha kiigiik boliimlere bolmiistiir.
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Tematik kanallar yoluyla izleyiciye degisik izlence tiirleri sunulmaya baslanmistir.
Tematik televizyon kanallarmin uzmanlastig1 alanlar; haber, miizik, sinema, spor, egitim,
belgesel, eglence, kiiltiir-sanat gibi konular olmustur. Baz1 kanallar sadece bir alanda yaymn
yaparken, bazilar1 da bir alana agirlik verip, uzmanlastigi alanin yaninda diger konulara da yer
vermektedir. Ornegin bazi haber kanallar kiiltiirel yayinlar da yapmaktadir (Celikcan, 2001: 33)

Tematik kanallarin yayina baslamasi, televizyona ait 6zsel bir kavram olan aile araci
kavrammin da bir kenara itilmesini beraberinde getirmistir. Ozel izleyici kesimlerine hitap eden
bu kanallar izleme birimi olarak aileyi iptal etmis, onun yerine bireysel izleyiciyi yerlestirmisgtir.
Bu yeni yaymcilik anlayisi dar bir izleyici kitlesine yonelik yaymi esas almaktadir. Tlgi
alanlarina gore ayrilmis kanallar olan tematik televizyon kanallar1 giiniin yirmi dort saati spor,
haber, miizik, film, belgesel gibi temalarla yaymn yaparak kitlesel izleyicilere yonelik genel
yayindan, belli izleyicileri kapsayan dar yaymciliga gecisi saglamistir (Mutlu, 1999: 136).

Tematik kanallarin en 6nemli islevi hedef kitleye yonelik belirli bir igerikte yayin akisi
saglamaktir. Kanallarin bu temada yaymlarini siirdiirebilmesi icin reklam gelirlerine ihtiyag
duyulmaktadir. Tematik kanallarda da program-reklam ayrimi bulunmaktadir, ancak bazi
durumlarda reklamlar da bir program gibi verilmektedir. Bu durum 6zellikle miizik, moda ya
da algveris kanallarinda daha belirgindir. Ornegin miizik yaymi yapan kanallar ¢cogu zaman
bir albiime veya sanatciyla ilgili programlar yaparak, hem bunu bir program olarak sunmakta
hem de albiimiin tanitimini yapmaktadirlar. Bu tiir igerikler advertoriyal reklamin gelismesine
de katkida bulunmustur. Bu sayede program reklamla kesintiye ugramadan, hem reklam
yapilmakta hem de izleyiciye program sunulmaktadir (Sayilgan, 2014: 13).

Tematik yayimncilik, televizyon-izleyici iligkisi, televizyon-reklam iligkisi ve program-
reklam iliskisinde de degisikliklere neden olmustur. Televizyon-izleyici iliskisi bakimindan
goriilen en biiyiik degisiklik, kamu televizyonculugunun yarattig1 “vatandas” izleyicinin yerini
“tiiketici” izleyiciye birakmasi olmustur. Izleyici artik “yurttas” degil “miisteri” olarak
konumlandirilir. Celikcan (2001: 36)'1n belirttigi gibi, “Amag miisterinin istekleri, beklentileri,
Ozlemleri ve ihtiyaclarma yanit vererek izlenme oranlarini yiikseltmek ve boylece daha fazla
reklam geliri elde etmektir” ki bu durum, bizi degisim gosteren ikinci olguya yani televizyon-
reklam iligkisine gotiiriir. Artik ayrisik Ozelliklere sahip genel izleyici kitlesi yerine kiigiik
homojen izleyici kitlesine ulasmak daha sorunsuz bir yol olmakta ve reklam verenlerin tematik
kanallar yoluyla bu 6zel ilgi alanlarina sahip kitlelere ulasmas1 daha kolay hale gelmektedir.
Reklam veren homojen ozelliklere sahip kitlelere yayin yapan kanallara reklam vererek iiriin
tanitimin1 ¢ok daha kisa yoldan yapabilmektedir. Yapilan arastirmalara gore hedef kitlenin
ozellikleri ile reklami en ¢ok yapilan {iriinler arasmda yakin bir iliski vardir (Celikcan, 2001: 37—
38).

Giintimiizde tematik televizyon kanallarmin sayisinda yasanan artig ve bu kanallarm
konularinda giderek daha da uzmanlagsmasi pazarda ki gesitliligi de arttirmistir. Bugiin,
gecmise gore daha ¢ok kanal alternatifine sahip olunmasina karsin, izleyicilerin bu kadar bol
segenek iginde smirli tercihler yaptig1 ve belirli sayida kanali izlemeye devam ettigi yoniinde
goriigler mevcuttur. Izleyiciler kendi izleme seceneklerini olusturma konusunda oldukga
isteksiz davranmaktadir. Baz1 arastirmalara gore ise izleyicilerin bu kanallara yonelmemesinin
temel nedeni parasal imkanlarinm sinirli olmasidir. Izleyiciler ‘6de ve izle’ (Pay tv) kanallara
para ayiracak maddi giice sahip degildir (Seker, 2009: 92). Buna ragmen gerek diinyada gerekse
Tiirkiye’de tematik igerikte yaym yapan ylizlerce televizyon kanali mevcuttur. Bu televizyon
kanallarinm biiyiik bir boliimii Turksat uydusu aracilig1 yaymlarini yaparken bir kismi sayisal
televizyon platformlarindan bir kismi da internet araciigi ile televizyon izleyicisine
ulagmaktadir.
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Tiirkiye’de tematik kanallarin bir bsliimii de DIGITURK ve D-SMART adli sayisal
televizyon platformlari, kablolu TV/uydu yayinlar1 veya Tivibu/Telediinya gibi internet
portallar1 araciligiyla izlenebilmektedir. Bu platformlarda yayin yapan kanallar incelendiginde
Tiirkiye’de yerli tematik yaymciligin genelde haber ve spor kanallari iizerine yogunlastig
goriilmektedir. Haber ve Spor temali yerli kanallarin sayisi, miizik, belgesel/yasam tarzi,
cocuk/genclik, sinema kanallarindan sayica ¢ok fazladir. Bunda Tiirkiye'nin haber agisindan
siirekli dinamik bir iilke olusu ve sporun baslica ilgi alani olmasmin etkili faktorii oldugu

sOylenebilir. Haber kanallarmm ardindan miizik kanallar1 ikinci sirada yer almaktadir.

Digiturk platformunda 17 haber kanali bulunmaktadir. Digitiirk, Kablo TV ve Tiirksat
3A’da bulunan kanallarin disinda bazi yabanci haber kanallarim1 da abonelerine
ulastirilmaktadir. Bu haber kanallarinin tamamina yakini 24 saat yapmaktadir.

Digiturk’un agirhik verdigi temalardan biri de spordur ve bu alanda 15 kanal yayin
yapmaktadir. Lig TV Digiturk’e kurumsal olarak dnemli avantajlar getiren bir kanaldir. Lig
maglarini izlemek isteyen izleyiciler sadece bu nedenle Digiturk’e abone olmaktadir. Yine
ulusal ve uluslar arasi spor kanallar1 ve platformda yer alan at yarisi kanali da izleyicilere
tematik yaymcilik hizmeti sunmaktadir. Spor kanallarinin tamamina yakini ulusal veya
uluslararasi medya gruplarmin sahipligindedir.

Digiturk belgeseller agisndan da énemli bir zenginlik sunmaktadir. Dijital platformda
yurtici ve yurtdisindan yaymn yapan dokuz belgesel kanali bulunmaktadir. Bu kanallar orijinal
dillerinin yan sira Tiirkce secenek de sunmaktadirlar. Bu kanallardan biri Cukurova Grubu'na,
digerleri ise uluslararas: medya kuruluslarma bagli yayin yapmaktadir.

Tiirkiye'nin ikinci onemli sayisal televizyon platformu D-Smart da Digiturk’tekine
benzer olarak tematik kanallar icermektedir.. D-Smart platformunda 15 haber kanali yayin
yapmaktadir. Kanallarin sahiplik yapilar1 kamudan, kiiciik-biiyiik medya gruplarina kadar
cesitlilik gostermektedir.

Tematik Televizyon Yayincilig1 Kategorileri

2000°li yillarla beraber sayisi artis gosteren ve tiir olarak da cesitlenen tematik
televizyon kanallari, yayin tiirii olarak farkli kategorilere boliinmektedir. Tematik kanallarin
kategorilestirilmesindeki ¢esitlilik, izleyicilerin boliimlendirilmesi ile de ilgilidir. Glintimiizde
heterojen ve yogun rekabet sartlarinda ayakta kalmaya calisan isletmeler tiiketicinin artan istek
ve ihtiyacglarmi daha ¢ok dikkate almaya baslamislardir (Sayilgan, 2014: 7). Bu durum
isletmelerin ~ temel tamitim mecralar1  olan televizyonlar1 izleyen kitlelerin de
boliimlendirilmesini gerektirmistir. Tematik televizyon yaymcilig1 diinyada su bagliklar altinda
kategorilestirilmistir:

o Haber kanallar:

o Sinema ve dizi kanallar1
o Miizik kanallar

o Spor kanallar1

o Cocuk kanallar1

J Belgesel kanallar1

o Ekonomi kanallar

o Aligveris kanallar1

. Moda kanallar1

o Reality kanallar1

o Dini yayin yapan kanallar

Izleyici sayis1 ve izleyici beklentilerinin artmasi tematik televizyon tiirlerinin kendi
icinde de 6zellesmesine sebep olmustur. Spor kanali olarak adlandirilan fakat sadece futbol ya
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da basketbol branslarini iceren tematik spor kanallarmin yani sira sadece bir futbol kuliibiine ait
kanallar da yer almaktadir (Cetin, 2009: 8). Tiirkiye’de faaliyet gosteren ve ti¢ biiyiik olarak
adlandirilan Fenerbahge, Besiktas ve Galatasaray spor kuliiplerine ait FB TV, BJK TV ve GS TV
bu kanallara 6rnek gosterilebilir.

Miizik televizyon kanallar1 pazar1 diinyanin ilk miizik televizyonu olan MTV’nin
yayma bagladigi 1981 yilindan itibaren cesitli degisimler gecirmistir. Glniimiizde tiiketici
davramigini takip etmek icin miizik tiiriine gore kanal gesitlenmesi artmistir. Ornegin yapisinda
MTV'nin de yer aldig1 Viacom adli sirket MTV ile daha ¢ok gengleri hedef kitlesine alirken VH1
adli televizyon kanaliyla daha yiiksek bir yas gurubuna yonelik bir miizik icerigi sunmaktadir.

Tiirkiye'nin ilk miizik televizyon kanali olan Kral TV daha sonra Kral Pop adiyla sadece
pop miizik yayin gerceklestiren bir kanal daha a¢mistir. Kral TV Arabesk ve alaturka miizigi
seven bir hedef kitleye yayn yaparken Kral Pop daha ¢ok pop ve rock miizik dinleyicisine
yaym yapmuistir. Powertiirk TV Tiirkge s6zlii miizik yayim yaparken ayni grup 2014 yilinda
Power TV’yi kurmus ve sadece yabanci miizik yayini yapmistur.

Belgesel kanallarinda da bazi alt segmentleri hedef kitlelerine alan kanallar yaymn
yapmaktadir. Ornegin diinyanin en énemli ve 6ncii belgesel kanallarindan biri olan National
Geographic, Nat Geo Wild adi ile sadece vahsi hayvanlar: ve vahsi dogay: anlatan bir belgesel
kanalina da sahiptir.

Tiirkiye’de Tematik Televizyon Yayinciligi

Tiirkiye’de tematik televizyon yayincilig: ilk olarak TRT tarafindan giindeme alinarak
uygulamaya konulmustur. TRT 2 kiiltiir ve sanat temasina iliskin yaym yaparken, TRT 3
genglik ve spor, TRT 4 de egitim temalarina iliskin yayinlar yapmislardir. Atilan bu ilk adimlar
tematik yayincilik agismdan oncii gelismeler olmustur. Tematik kanal alanindaki en onemli
gelisme 1994 yilinda Star TV tarafindan MTV Avrupa’nin yeniden iletimi yoluyla yasanmuis,
kanal birtakim yasal prosediirler nedeniyle kisa siire sonra kapatilmasimna ragmen, tematik
yaymciligin oniinii agmistir (Celikcan, 2001: 35).

1990'lh yillara gelindiginde, Tiirkiye'deki izleyici yeni bir yaym tiirii ile tanismis ve
tematik yayincilik, haber kanallari ile izler kitlenin giindemine oturmaya baslamistir. Haberin
disinda farkli alanlarda da hizla yayilmaya baslayan tematik yayincilik kisa siirede kendine
izleyici toplamaya baslamis ve adeta, izleyicide “izleme ve begeni” konusunda bir
uzmanlasmanin da 6niinii agmigtir (Kirhan, 2007: 5).

Tiirkiye’de tematik televizyon kanallarmin sayr olarak artisi ise iki binli yillarda
olmustur. Uzan Medya Grubu tarafindan yaymn hayatna 1994 yilinda baglayan Kral TV,
Tiirkiye'nin ilk tematik televizyon kanali olmustur. Kral TV ‘nin ardindan 1996 yilinda Cavit
Caglar tarafindan kurulan NTV adli haber kanali bu yayincilik tiiriinde Tiirkiye’de atilan ikinci
onemli adim olmustur. 1999 yilinda yaym hayatina baglayan CNN TURK ve 2000 yilinda
faaliyete gecen CNBC-e adl1 haber ve ekonomi kanallari kiiresel tematik yaymcilig1 resmi olarak
Tiirkiye’ye tasimistir.

Tiirkiye’de TRT'nin onciiliiglinde yaym hayatina baglayan tematik kanallar, diinya
uygulamasinda oldugu gibi, haber, spor, miizik, ¢ocuk ve belgesel temalarmda faaliyet
gostermektedirler. Tiirkiye'de faaliyet gosteren tematik televizyon yaym tiirleri ise asagidaki
gibi dzetlenebilir.

Haber Kanallar:: Tiirkiye'nin ilk tematik haber televizyon kanali 9 Kasim 1996’da
yayimn hayatina baglayan NTV adli kanal olmustur. Oncelikli olarak egitim diizeyi yiiksek ve is
cevrelerinin ilgisini ceken kanal, genel kanallardaki haberlerin magazinlesmesine bir tepki
olarak siradan insanlarin da ilgisini ¢ekmeye baslamistir (Erol, 2002: 861). NTV’de bir saat
dilimi i¢inde bir haber biilteni ve 6zet mahiyetinde bir haber biilteni yaymlanmaktadir. Bunu
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ekonomi, spor ve hava durumu biilteni izlemekte, saat diliminin kalaninda ise egitim, kiiltiir,
sanat programlar1 yayinlanmaktadir (Erol, 2002:863).

CNN Tiirk, Dogan grubu ve CNN International'in anlasmas: sonrasmnda Ekim 1999'da
yaymn hayatina girmistir. Biinyesine kattig1 tecriibeli gazeteciler ile kisa siirece onemli bir
gelisim gostermistir. CNN-Tiirk, CNN’in program yapisina benzer ozellikler gostermektedir ve
haber, ekonomi, spor ve hava durumu biiltenleri bir saat igerisinde iki kez yaymnlanmaktadir.
Bu zaman diliminin kanal zamanlarinda ise aktiiel programlara agirlhik verilmektedir (Erol,
2002: 864-865).

2007 yilinda kurulan Samanyolu Haber TV, aninda haberdar olmak i¢in, ‘habere dair ne
ararsaniz’ sloganlariyla yaym hayatina baslamistir. Kanalda, her saat bast haber, spor, haber
programlar: ve hava durumu ile belgesel yaymnlar: yer almaktadir. Giintimiizde Tiirkiye'de
360, ART TV, TGRT Haber, Kanal 24, TVNet, Habertiirk, Kanal B, Ulke TV, TRT Haber, Bugiin
TV, Halk TV gibi haber agirlikli yayin yapan tematik kanallar faaliyet gostermektedir.

Miizik Kanallar: 1994 yilinda Uzan Grubuna tarafindan kurulan Kral TV 1996 yilinda
diizenli yayina ge¢mistir. 2008 yilinda Dogus Yayin Grubuna satilan Tiirkiye'nin ilk miizik TV
kanali olan Kral TV, getirdigi yenilikler ve istikrarlh yayin ¢izgisi ile Tiirkiye’deki miizik
kanallarinim yiikselisine 6n ayak olmus ve sadece TV diinyasina degil, Tiirk miizik endiistrisine
de yon vermistir.

Tiirkiye’de Kral TV’den sonra pek ¢ok miizik kanali yayin hayatina baglamistir. Bugiin
onlarca miizik kanali kablolu, uydu ve diger dijital platformlardan yayin yapmaktadir. Miizik
kanallari igerisinde de sadece Tiirkge miizik ya da sadece Ingilizce miizik yaymi yapan tematik
kanallar oldugu gibi pop, klasik ya da arabesk gibi sadece miizik tiirlerinden birinde yaymn
yapan farkli iceriklerde miizik kanallar1 da bulunmaktadir.

TRT, tematik kanallar zincirinin son halkasi1 olarak, 16 Kasim 2009 tarihinde TRT Miizik
adli kanalin yayinlarina baglamistir. TRT Miizik; klip yaymnciigindan ¢ok, kaliteli miizik
yaymciligi konusunda lider olmay: hedeflemis, TRT arsivini agarak gec¢misle bugiiniin
kucaklasmasma imkan saglamis, radyo gelenegini bugiiniin televizyonlarma tasiyarak izleyiciyi
nostalji yolculuguna ¢ikarmis, ‘Ge¢misten Gelecege’ uzanan bir kanal olma idealiyle ortaya
¢ikmig bir tematik kanaldir (Tutkun, 2011: 100).

Cocuk Kanallar:: Cocuk kanallar1 da kisa bir siire igerisinde ciddi izleyici kitlesine
ulasan tematik kanal tiirlerinden biri olmay1 basarmistir. Tiirkiye'nin ilk ¢izgi film ve ¢ocuk
kanal1 1997 yilinda Maxi TV adiyla kurulmustur.. Daha sonra Jojo TV, D Cocuk, Yumurcak TV,
Cartoon Network Tiirkiye ve 24 Ekim 2008 tarihinde ise TRT Cocuk kanali kurulmustur (Dogan
ve Goker, 2012: 10).

TRT Cocuk Kanali, ¢ocuk yaymnlarinda deneyimli, pedagojik formasyon sahibi bir
yapimc1 yonetmen kadrosuyla yapilandirilmistir. TRT'nin tematik kanallar agiliminda ilk sirada
yer alan bu kanal, uzun bir hazirlik donemi gegirmistir. Bu uzun siiren hazirlik dénemi kanalin
program ve gorsel tasarimini gelistirilmesine katkida bulunmustur (Giinebakanli, 2010: 146).

Spor Kanallar:: Tiirkiye'nin ilk spor temas: ile yaymn yapan kanali TRT tarafindan
kurulmustur. 2 Ekim 1989’da kurulan TRT 3 spor agirlikli yayin yapan bir kanal olarak faaliyete
gecmistir. Ancak TRT 3 kanalinin gesitli zamanlarda TBMM TV ve TRT-GAP olarak yaymn
yapmas1 ve yaym akisi igerisinde sporun disinda yabanci diziler yayinlamasi tam anlamiyla
onun bir spor kanali olmasini engellemistir. Bu agindan ele alindiginda Tiirkiye'nin ilk spor
kanali ise 1997 yilinda Cine-5'in sahibi Erol Aksoy tarafindan kurulan SUPERSPORT adl kanal
olmustur (Cetin, 2009: 48).

17 Mart 2008'de Dogus Yaym Grubu biinyesinde yaymn hayatma baglayan ve Subat
2010’da karasal yayina gegen NTV Spor bugiin Tiirkiye'nin en iddiali ve en genis erisime sahip
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spor kanali olarak yaymlarina devam etmektedir. NTV Spor, NTV'nin haber giiciinii ve spor
yayimciligindaki birikimini daha genis bir zaman dilimi ve spora adanmus bir platformda
sporseverlere aktarmak amaciyla kurulmustur (Tutkun, 2011: 98).

Belgesel Kanallar:: Tiirkiye'nin ilk tematik belgesel kanali IZ TV, 2005 yilinda, Coskun
Aral'in girisimiyle agilmistir. Coskun Aral ayni zamanda kanalin Genel yayin yonetmeni
olmustur. 1Z TV, Digitiirk ve uydudan izlenebilmektedir. Sadece belgesel degil; kadin
bilgilendirme, tartisma programlar1 gibi igeriklere de yer verilmektedir (Tutkun, 2011: 100). 24
saat yayin yapan kanal gezi ve yasayan tarih agirlikli olmak tizere kiiltiir, macera, doga, saghk
ve yemek programlarina yer vermektedir. Iz TV, Tiirksat ve Digitiirk {izerinden izleyicilerine
ulagmistir. TRT 17 Ekim 2009 yilinda TRT Belgesel adli kanali kurmustur. Bu kanalin disinda
Thlas Medya grubu tarafindan 22 Nisan 2010 tarihinde kurulan TGRT Belgesel adli kanal
giiniimiizde bu alanda faaliyet gostermektedir. Tiirkiye’de gerek az talep almasi gerekse igerik
tretim maliyetlerinin yiiksek olmasi nedeniyle az sayida belgesel kanali faaliyet
gostermektedir. Bu alanda ki boslugu National Geography basta olmak {izere kiiresel ¢apl
televizyon aglar1 doldurmaktadir. Sayisal televizyon platformlari bu belgesel kanallari ile lisans
anlasmalar1 yaparak bu kanallarm iceriklerini alt yazili veya dublaj yolu ile Tiirk televizyon
izleyicisine sunmaktadir.

Ekonomi Kanallart: 1992 yilinda kurulan Kanal E televizyonu, Tiirkiye'nin ilk ekonomi
kanali olmustur. Kanal, 16 Ekim 2000 tarihinde Kanal E ve CNBC ile yapilan bir isbirligi sonucu
CNBC-e ekonomi kanali olarak yayinlarina baglamistir (Cetin, 2009: 9). CNBC-e giiniimiizde
Dogus Medya Grubuna bagli olarak yaymnlarina devam etmektedir. Tiirkiye’de faaliyete
baslayan bir diger kiiresel ekonomi kanali ise Bloomberg HT adl1 kanal olmustur. Ciner Medya
Bloomberg LP arasmnda imzalanan lisans anlasmasi sonucunda 27 Ocak 2010 tarihinde yayin
hayatina baslayan Bloomberg HT giintimiizde Tiirkiye’de faaliyet gosteren iki 6nemli ekonomi
kanalindan biri konumundadir.

Diger Tematik Kanallar: Tiirkiye’de haber, miizik, belgesel ve miizik alam1 dismnda
yaymn yapan kanallar da bulunmaktadir. Bu kanallar dini igerikli olabildigi gibi, belirli bir dile
yonelik de olabilmektedir. Bu kanallara 6rnek olarak 2013 yilinin ikinci yarisinda kurulan
Tiirkiye'nin ilk magazin kanali U¢an Kus TV'yi gosterebiliriz. Ugan Kus TV icerigini tamamen
magazin konularma ayirarak Tiirkiye’de 24 saat magazin yaymni yapan ilk tematik televizyon
kanali olmustur.

TRT'nin son yillarda tematik yayincilik yatirimlari ile belirli cografya ve dillere yonelik
yaymlar: da tematik kanal kapsaminda degerlendirilebilir. 2009 yilinin Mart ayinda yaymna
baslayan, Ozbekistan, Kazakistan, Kirgizistan, Tiirkmenistan, Azerbaycan, Bosna-Hersek ve
Tiirkiye olmak {izere, 7 iilkede ve bu f{ilkelere 6zgii 7 dilde hazirlanan programlarla,
Uzakdogu’dan Balkanlara uzanan cografyada yasayan Tiirk Diinyasma yonelik yayin yapan
TRT Avaz farkl bir misyonla yaymn yapan tematik kanallar arasinda yer almaktadir. TRT Avaz
Tiirkiye ile diger Tiirk cumhuriyetleri arasmnda dil ve diisiince birligi saglamay1
amaglamaktadir. Tiirkiye'nin Kiirt¢e yayin yapan ilk kanali TRT 6, dini programlara yer veren
TRT Diyanet, gencleri hedef kitlesine alan egitim kanali TRT Okul da ‘diger tematik kanallar’
kategorisinde degerlendirilmektedir.

Tiirkiye’de tematik televizyon yaymciiginin en ¢ok ekonomik tabanli sorunlarla
karsilagsmaktadir. Tematik kanallarm belirli platformlarda yer almas: erisim konusunda genele
hitap eden kanallar karsisinda zayif kalmasma neden olmaktadir. Belirli platformlardan
yaymnlarmi ulastiran tematik televizyon kanallarinin gerek bu sebepten gerekse iceriklerinin
genelden cok Ozele hitap etmesinden dolayr ana akim televizyon kanallarmndan daha diisiik
reytingler almaktadir. Erisim olarak karasal ¢apta yayin yapan tematik televizyon kanal sayisi
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azdir. Giintimiizde NTV Spor adli tematik spor kanali ve CNN Tiirk, Haber Tiirk ve NTV gibi
haber kanallarmin disinda kalan tematik kanallar uydu ve diger platformlardan yaymlarini

ulastirmaktadirlar. Bu kanallar diginda kalan kanallar ise karasal capta ulusal yaym yapmasma
ragmen yine ana akim televizyon kanallarina gore daha diisiik reytingler almaktadir.

Tiirkiye’de tematik kanallar ile yapilan arastirmalar simirhidir. Kirhan (2007) yaptig:
arastirmada {iniversite Ogrencilerinin tematik kanal tercihlerini incelemistir. Arastirma
bulgularina gore tiniversite 0grencileri arasinda bireysel izleme orani yiiksek ¢ikmistir. Bunun
dogal bir sonucu olarak Ogrenciye ait televizyon sayisinin %66,4 olmasi ve oOgrencilerin
%50’sinin yalmiz (bireysel) televizyon izleme egiliminde olmasi bireysel izlemeyi destekleyen
diger analiz olmustur. Ogrencilerin %80'inin karasal olmayan (djjital platform, kablolu TV,
uydu) yollarla yayinlara ulasmasi ve dolayisiyla tematik kanallara yonelerek ihtiyag¢/begeni
konusunda tercih yaparak icerigi tiiketmesi bireysel izlemeyi destekleyen diger bir analiz
olmustur. Bu veriler nezdinde Tiirkiye’de bireysel televizyon izleme egilimi gerektiren tematik
televizyon izleme egiliminin artis gosterdigini ve gelecekte bu kanallarin daha yiiksek taleple
kars1 karsiya kalacagi soylenebilir.

Arastirmanin Amaci ve Yontemi

Bu calismada Tiirkiye’de tematik televizyon yayinlarinin genglerdeki algisi tizerine bir
nitel arastirma yapilmigtir. Tiirkiye’de Istanbul 6rnekleminde genglerin tematik televizyon
kanallarina yonelik diisiinceleri ve bu kanallar1 izleme bigimleri ile ilgili durum saptamasinin
yapildig1 calisma {i¢ temel hipoteze dayandirilarak kurgulanmaistir.

H1. Tematik kanallar ana akim medyaya gore daha bilgilendirici igerik sunuyor

H2. Tematik medya ana akim medyaya gore daha bireysel zevklere hitap ediyor

H3. Gengler tematik medyaya ana akim medyadan daha olumlu bir bakis agis1 ile
yaklasmaktadir.

Aragtirma kota ornekleme ile Tiirkiye’de Istanbul 6rnekleminde yasayan genclere
uygulanmistir. Kota Ornekleme arastirmacinin, once arastirma evreninden belirli drnekleri,
ortak ozellikleri olanlar1 gruplandirmasi ve bunlardan belirli sayiya ulagincaya kadar 6rneklem
almasidir (Aziz,2014:55). Genglik iizerine yapilan literatiirde, herkes tarafindan kabul edilen bir
genclik tanimi ve yas aralig1 yoktur. Kimi ¢alismalar, 12-24 yas grubunu, kimi ¢aligmalar ise 12—
26 yas grubunu, kimileri ise 15-24 ya da 15-30 yas grubunu geng olarak ele almaktadirlar.
Birlesmis Milletler (UN), Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Kurumu (UNESCO) ve
Diinya Bankas1 (WB), 15-24 yas araligindaki kisileri “gen¢” olarak tanimlamaktadir. Avrupa
Birligi'nin baz1 raporlarinda da gengler 15-29 yas araligindakiler olarak tanimlanmaktadir (Giir
vd, ,2012:12). Bu ¢alismada “geng” tanimi Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Kurumu
(Unesco), Diinya Bankasi (WB) ve Birlesmis Milletler (UN) ‘in kullandig1 kriterler referans
alinmis ve arastirma 15-29 yas araliinda olan bireylere uygulanmigtir. Arastirmada veri
toplama teknigi sormaca (anket) teknigi olmustur. Birinci elden veri toplanmasi amaclanan
arastirmalarda en ¢ok kullamilan teknik olan “sormaca” (anket) tekniginde gerek durum
saptama, gerek bir iligkiyi arastirma ve gerekse bir varsayimi smama amaciyla yapilan
arastirmalarda sik sik bagvurulan veri toplama teknigidir (Aziz,2014:83).

Bulgular

Demografik Analiz: Arastirmaya katilanlarin yiizde 454t erkek, yiizde 54,6's1
kadindir. Yas ortalamasi ise 19,2 ‘dir
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Tablo 1. Arastirmaya Katilanlarin Cinsiyete Gore Dagilim

(n) (%)
Erkek 441 51,8
Kadin 411 48,2
Toplam 852 100,0

Arastirmaya katilanlarin ylizde 51,1'i glinde bir ile {i¢ saat arasinda TV izlemektedir. Tematik
televizyon kanallarini izledigini belirtenlerin oran1 % 87,9’dur.
Tablo 2. Aragtirmaya Katilanlarin Giinliik TV Izleme Siireleri

(n) (%)
0-1 Saat 288 34,0
1-3 Saat 432 51,1
4-5 Saat 102 12,1
5 Saat ve Ustii 24 2,8
Toplam 846 100,0
Tablo 3. Arastirmaya Katilanlarin Tematik TV Izleme Durumlar:
(n) (%)
Evet 744 87,9
Hayir 102 12,1
Toplam 846 100,0
Arastirmaya katilanlarin yilizde 77,3t tematik TV kanallarini giinde 1 saatten az izledigini
belirtmistir.
Tablo 4. Tematik TV Kanallarinin Giinliik Izleme Siiresi
(n) (%)
0-1 Saat 654 77,3
2-3 Saat 174 20,6
4-5 Saat 12 1,4
5 Saat ve Ustii 6 0,7
Total 846 100,0

Arastirmaya katilan genglere en ¢ok hangi saat diliminde tematik TV kanallarmi izledikleri
sorulmustur. Katiimcilarin yiizde 37,6's1 televizyon yaymnciliginda prime-time olarak
adlandirilan 20:00 — 23:00 saat diliminde tematik TV kanallarini izledikleri belirtmistir.

Tablo 5. Arastirmaya Katilanlarin Tematik TV Kanallarim Izledikleri Saat Dilimleri

(n) (%)
07-10 48 5,7
10-14 36 4,3
14-18 84 9,9
18-20 198 23,4
20-23 318 37,6
23-01 150 17,7
01-07 12 1,4
Total 846 100,0

Arastirmaya katilan genglere en ¢ok izlemekten zevk aldiklari ti¢ tematik TV kanalmni
belirtmeleri istenmistir. Elde edilen bulgulara gore genglerin en ¢ok izlemekten zevk aldig
tematik TV tiirleri film, belgesel ve haber kanallar1 olmustur.
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Tablo 6. Izlemekten En Cok Zevk Alinan Tematik TV Tiirleri

(%)
Haber 16,55
Spor 13,48
Miizik 14,42
Belgesel 16,78
Film 18,20
Yemek 5,44
Teknoloji 3,78
Ekonomik 0,95
Cocuk 0,71
Magazin 4,96

Arastirmaya katilanlara en ¢ok severek izledikleri haber kanalinin adi sorulmustur. Elde edilen
verilere gore katilimcilarin en ¢ok izledigi ilk ii¢ haber kanali CNNTURK, NTV ve
Haberturk’tiir. En ¢ok izlendigi sdylenen bu ii¢ tematik kanalin da karasal yayinin olmasi ve
ulusal ¢apta yayin yapmast dikkat ¢eken bir bulgudur.

Tablo 7. En Cok Izlenen Haber Kanallar:

(%)
AHABER 4,26
ATV 2,60
BBC 0,95
CNBCE 0,71
CNNTURK 14,89
FOX 8,75
HABERTURK 11,82
HALKTV 3,55
NTV 13,95
TGRTHABER 0,47
TRTHABER 4,26
ULUSALKANAL 1,42
TV8 0,24
E2 0,24
KANAL7 0,24
360 0,24
TVNET 0,24
ULKETV 0,24
BEYAZ TV 0,24
BLOOMBERG HT 0,24
TOPLAM 69,50
Higbir Haber Kanalini 1zlemeyenler 30,50
GENEL TOPLAM 100,00
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Arastirmaya katilanlara en ¢ok severek izledikleri miizik kanallarmni belirtmeleri istenmistir.
Buna gore katihmcilarin en ¢ok izledikleri miizik kanallar1 Powerturk, NR1 ve Kralpop’tur.
Tablo 8. En Cok Izlenen Miizik Kanallar:

(%)
Dream TV 9,46
Kral Pop TV 16,78
MTV 2,84
NR1 TV 20,33
Power Tirk TV 25,06
VHI1 0,47
TRT Miizik 0,95
MCM 0,47
TOPLAM 76,36
Miizik Kanali izlemeyenler 23,64
GENEL TOPLAM 100,00

Arastirmaya katilanlara en ¢ok izledikleri spor kanallarini belirtmeleri istenmistir. Elde edilen
bulgulara gore genglerin en ¢ok izledigi spor kanallart NTVSpor, Lig TV ve TRT Spor’dur.
Tablo 9. En Cok Izlenen Spor Kanallar:

(%)
ASPOR 2,13
BJK TV 1,89
BURSASPOR TV 0,24
EUROSPORT 1,18
FB TV 3,07
GSTV 2,13
LIGTV 10,40
NTVSPOR 20,09
SMARTSPOR 0,95
SPORTS TV 1,42
TRT SPOR 9,46
TOPLAM 52,96
HICBIRINI ISARETLEMEYEN 47,04
GENEL TOPLAM 100,00

Giivenilirlik Analizi

Calismanm hipotezlerinin yer aldig: ifadelerin bulundugu anketinin giivenilirlik degeri
0,770 bulunmustur. Dolayisiyla anketin giivenilir sonuglar verdigi sdylenebilir. Giivenilirlik
degeri, tekrar tekrar yapilan Ol¢iimlerde ayni sonuca ulagilma derecesinin bir gostergesidir.
Giivenilirlik analizinde Cronbach’s Alfa katsayisi 0 ile 1 arasmnda bir deger alir. Katsay1 bire
yaklagtik¢a anketin giivenilirligi artar. Katsaymin 0,70'in iizerinde oldugu durumlarda anketin
giivenilir bir anket oldugu yorumu yapilmaktadar.
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Tablo 10. Cronbach’s Alpha Analizi

Cronbach's Alpha

0,770

19

Olcegin Frekans Analizi

»
»

Arastirma kapsaminda test edilen ifadelerin yer aldig1 6lgege verilen yanitlarin genel

olarak olumlu oldugu goriilmiistiir. Olgege verilen yanitlar tek tek degerlendirildiginde ise

katilimcilarin en olumlu gortis bildirdigi ifadelerin “tematik TV kanallar1 bana bilgilendirici

geliyor (Ortalama 4,10 ve st. Sapma ,613)” ve “tematik TV kanallarinin daha az reklam yaymi

yapmast hosuma gidiyor (ortalama 4,16 ve st. Sapma 0,915)” ifadeleridir. 4. ve 5. ifadelere ise

¢ogunlugun kararsiz kaldig1 gozlemlenmistir. Ters nitelikte ifade olan 18. Nolu “Tematik TV

kanallarini sikic1 buluyorum” ifadesi ise olumsuz degerlendirilmistir. Katilimcilarm tematik TV

kanallarini sikici bulmadiklar: goriilmiistiir.
Tablo 11. Ankette Uygulanan Olcegin Analizi

=
== |25
Dl 2 =
SEIEZ|ES|2B2 g <
X Ol 0|9z B K& >
= 22 O 8O <«
SZZ |55 2E2E 3| %
ZS|S|E3 =128 < | &
o i ] R ] [ !
BE E|lsEIEEBE x| &
ZElE XS s Mglo] @
S| S |m e
M| M |z H
Z
Tematik TV kanallarinda yayimnlanan haberlere
A1l |anaakim TV kanallarindaki haberlerden daha 0,7| 50| 34,0141,8]18,4|3,72|0,846
fazla giiveniyorum.
A2 Tematlk TV kanallar1 bana bilgilendirici ol 07| 121]638]23.4|410|0,613
geliyor.
A3 Te@atlk TV kanallari kisisel zevklerime hitap ol 28| 21.3]468(291|4,02|0,788
ediyor.
Al Ana aklmTVkanallarlmtem.atlkTV 50(163| 447|213]128(321|1,025
kanallarindan daha fazla seviyorum.
Ana akim TV kanallari bana tematik TV
A5 |2 e oY anatiar ana eman 57(20,6| 42,6(227| 85|3,08|1,001
kanallarindan daha eglenceli geliyor.
Tlgimi geken konularla ilgili hazirlanan
A6 | programlar: tematik TV kanallarindan izlemeyi 0,7| 50| 21,3|46,8|26,2|3,93|0,859
tercih ediyorum.
A7 Tferr}atlk TV lfanallal."m.l'n i:laha uzmanlagmis 07| 57| 184]433(31,9] 4,000,894
icerik sundugunu diisiiniiyorum.
A8 Mu.21g1 r.adyodan ¢ok miizik TV kanallarindan 21]213] 19,1]36,2(213]353]1,112
takip ediyorum.
A9 Eel.ge.sel yaymi yapan tematik TV kanallar1 21| 71| 142]37.6/39,0|4,04| 1,006
ilgimi gekiyor.
Herkese hitap eden TV kanallar1 yerine belirli
A10 | konu ve kisilere hitap eden tematik TV 1,4 92| 28,4(38,3|22,7|3,7210,966

kanallarini izlemeyi tercih ediyorum.
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>

Tematik TV kanallarmin daha ciddi yayin

All o e 0,7| 3,5| 26,2(47,5|22,0|3,87|0,821
yaptigin diisiiniiyorum.

A12 Tematlk TV kanalla.lrml 'daha ¢ok tek bagima TV 14]149] 17.0(39.0(27.7]3,77| 1,060
izlerken seyretmeyi seviyorum.

A13 Tematik TV kanallarmin daha az reklam yayimni1 14| 43| 135(383]426|4,16|0,915

yapmast hosuma gidiyor.

Tematik TV kanallarinda yaymnlanan reklamlar:
A14 | ana akim TV kanallarinda yaymlanan 1,4|11,3| 39,7(27,7119,9]3,53|0,982
reklamlardan daha kaliteli buluyorum.

Tematik TV kanallarinda daha detayl bilgi

A15 2,8 35| 156(46,1|31,9|4,01|0,937
buluyorum.

A6 T.er.natlk vV kanal.larl eg.l’El.m. seviyesi yiiksek 07| 64| 333(333]262]3,78]0,934
kisiler tarafindan izlendigini diisiiniiyorum.

A17 Tiirkiye'de daha fazla sayida tematik TV 14| 28| 170]433]35,5] 4,090,874

kanalinin olmasi gerektigini diisiiniiyorum.

A18 | Tematik TV kanallarini sikict buluyorum. 29,1130,5| 199| 9,9(10,6|2,43|1,294

Tematik TV kanallarmin TV mecrasina deger

A19 < o
kattigini diistiniiyorum.

0| 35| 20,6|/43,3|32,6|4,05|0,822

Hipotez Analizleri

H1. Tematik kanallar ana akim medyaya gore daha bilgilendirici igerik sunuyor

Tematik TV kanallarmin bilgilendirici igerik sunmasi konusunda katilimcilarin
goriiglerinin cinsiyet ve yasa gore degisiklik gosterip gostermediginin belirlenmesi igin
gerceklestirilen t testi sonucunda katilimcilarin goriislerinin arasindaki farkin istatistiksel olarak
tesadiifi olarak gerceklestigi goriilmiistiir (p=0,256 ve 0,503 > 0,05). Ancak katilimcilarin
goriiglerinin ortalamalarmin yiiksek olmasi, tematik TV kanallarinin bilgilendirici igerikler
sundugunun bir gostergesidir.

Tablo 12. Hipotez 1 i¢in Yapilan T Testi

Ortalama St. t p
Sapma
CINSIYET Erkek 4,0313 ,58841 1,140 ,256
Kadin 3,9156 ,60915
YAS 19 Yas Alt1 4,0000| 62601 671 ] ,503
19 Yas ve Ustii 3,9318| 57269

H2. Tematik medya ana akim medyaya gore daha bireysel zevklere hitap ediyor

Tematik TV kanallarmin ana akim TV kanallarina gore daha ¢ok bireysel zevklere hitap
etmesi konusunda katilimcilarin goriiglerinin cinsiyetlerine ve yaslarina gore farklilik
gostermedigi goriilmistiir (p= 0,726 ve 0,318 > 0,05). Dolayisiyla katilimcilarin bu konudaki
goriisleri istatistiksel olarak tesadiifi olarak farkliik gostermekteyse de, goriiglerin
ortalamalarinin yiiksekligi, katimcilarin ana akim TV kanallarma goére daha ¢ok bireysel
zevklere hitap ettigini diisiindiiklerinin bir gostergesidir.
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Tablo 13. Hipotez 2 ile [igili Yapilan T Testi
Ortalama St. Sapma t p
YAS 19 Yas Alt1 3,9067 ,63803 351,726
19 Yas ve Ustii 3,8687 ,64285
CINSIYET Erkek 3,9479 ,64575|  1,001| 318
Kadin 3,8398 ,63202
H3. Gengler tematik medyaya ana akim medyadan daha olumlu bir bakis agisi ile
yaklagmaktadir

Tematik TV kanallarma ana akim medyadan daha olumlu yaklastig1 hipotez testinde
katilimcilarin goriislerinin cinsiyet ve yaslarma gore farkliik gostermedigi goriilmiistiir (p=
0,436 ve 0,776 > 0,05). Dolaysiyla katilimcilarin bu konudaki gortisleri arasindaki farklilik
istatistiki olarak tesadiifidir. Ancak katilimcilarin goriislerinin ortalamalarmin yiiksekligi,
tematik TV kanallarna ana akim TV kanallarindan daha olumlu yaklastiklarnin bir
gostergesidir.

Tablo 14. Hipotez 3 ile lIgili Yapilan T Testi

Ortalama St. Sapma t P
YAS 19 Yas Altt 3,5837 ,40931 781|436
19 Yas ve Ustii 3,5286 ,42704
CINSIYET | Erkek 3,5469 ,38759 286 776
Kadin 3,5671 ,44246

SONUC VE DEGERLENDIRME

Modern yasamin ortaya ¢ikarttigi uzmanlagsma egilimi kitle iletisimini ve gorsel
medyay1 da etkilemistir. Tematik televizyon kanallarinin dogusu bu uzmanlasma egilimi ve
tiiketim toplumu ile yakindan iligkilidir. Tiiketim toplumu diger tiim alanlarda oldugu gibi
medya alaninda da iiriin gesitlenmesi ve farklilasmay1 beraberinde getirmistir. Boylece kisilerin
begeni ve ilgi alanlarina yonelik igerik {ireten kanallarin sayis1 artis gostermistir.

Tematik yaymcilik, televizyon-izleyici iligkisi, televizyon-reklam iligkisi ve program-
reklam iligkisinde de degisikliklere neden olmustur. Tematik kanallarm hedef kitlesinin popiiler
kanallara gore ¢ok daha 6zel ve belirli olmas1 sonucunda rekldm verenler ulasmak istedikleri
kitleye cok daha kolay ulasabilmektedir. Homojen kitlelere seslenmek isteyen reklam veren
tematik televizyon kanallari iirtinlerini hedef kitlelerine dogrudan tanitma imkani bulmaktadar.
Ana akim medyanmn aksine daha dar ve tamimi yapilmis nis bir kitleye seslenen tematik
televizyon kanallari izleyici ile bireysel bir iletisim kurmakta ve televizyon ile izleyicisi arasinda
duygusal bir bag kurmaktadir. Bu duygusal bag televizyon kanali — isletme ve tiiketici
konumunda olan izleyici arasinda daha sicak iligkilerin kurulmasma katkida bulunur.
Diinyanin ilk tematik miizik televizyonu MTV ‘My MTV’ slogan ile yayin yaparak tematik
televizyon kanallarinmn izleyicisi ile yasadigi bireyselligi kullanmigtir. Televizyon izleyicisi
‘benim MTV'im’ slogani ile kanali izlemis, izlemekten &6te o kanalla duygusal bir bag
kurmustur.

ABD’de 198(0'lerde kurulan tematik kanallarin Tiirkiye’deki ilk uygulamalar1 1990'larda
baslamis, 2000lerde artis gostermistir. TRT'nin ilk tematik yayin girisimleri tecimsellesen
televizyon yayinciligi ile daha da artis gostermistir. Tecimsel televizyon kanal sahipleri 6zellikle
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haber, spor ve miizik igerikli televizyon kanallar1 kurarak bu pazarm Tiirkiye’de de gelismesini
saglamislardir.

Glintimiizde Tiirkiye agisindan tematik televizyon yayinciligina bakildiginda bu
kanallarin uydu ve kablolu TV ve sayisal televizyon platformlar1 Digiturk ve D-Smart
biinyesinde yayin yapmaktadir. Digiturk, D-Smart gibi platformlar ile kablolu TV ve Tiirksat
uydusunda toplanan tematik kanallar ¢ogunlukla tek bir konu iizerinde yaymn yapmaktadir.
Spor, haber, belgesel, dizi, ¢ocuk, sinema, miizik kanallar1 bunlara 6rnek verilebilir. Bunun
disinda spor kanallarinda alt segment kanallar da mevcuttur, bunlar genellikle futbol
kuliiplerinin kanallaridir. Tiirkiye’de en fazla yayimni yapilan tema, haberdir. Onu miizik ve spor
takip etmektedir. Tiirkiye glindeminin siirekli degisim icerisinde olmasi, haber agirlikli
kanallarin say1 ve reyting olarak énde olmasinin temel nedenlerinden olmustur.

Bu c¢alisma kapsaminda 15-29 yas araliginda olan ve yas ortalamas: 19,2 olan genglere
uygulanan tematik televizyon kanallar1 izleme egilimleri arastirmasinda da genglerin tematik
televizyon kanallarini izleme egiliminde oldugu goriilmiistiir. Arastirma bulgularina gore
genglerin 87,9'u tematik televizyon kanallarmi izlemektedir. Genglerin % 77,3'ti glinde en az bir
saat tematik televizyon kanallarini izlemektedir. Gengler tematik kanallar1 en ¢ok televizyonda
prime time olarak anilan 20-23 saat diliminde izlemektedir. Gengler tematik televizyon kanallar1
en ¢ok % 37,6 oraninda 20-23 saat diliminde izlerken, en ¢ok tercih edilen ikinci saat dilimi ise
% 23,4 ile 18-20 olmustur. Onu, % 17,7 oraninda da 23-01 saat diliminde izlenmektedir. Prime
time ayni zamanda ana akim televizyon kanallarinin en ¢ok izlendigi zaman dilimi olarak
tematik TV kanallarmin da izlenirligini etkilemektedir. En ¢ok tercih edilen tematik haber
televizyon kanallar1t CNN Tiirk — NTV ve Habertiirk TV olmustur. Bu ii¢ kanalinda karasal
yaymin olmasi ve erisiminin yiiksek olmasi bu kanallarin ¢ok izlenmesinde 6énemli bir avantaj
olmustur. Miizik kanallarma bakildiginda ise en ¢ok izlenen miizik televizyon kanallarinin
Powertiirk TV, NR1 TV ve Kral Pop adli tematik televizyon kanallar1 oldugu goriilmiistiir.
Gengler tarafindan en ¢ok izlenen spor kanalit NTV Spor olmustur. Bu kanalinda karasal
frekansta yayin yapmast bu kanalin izlenirliginin yiiksek olmasmnda Onemli bir rol
oynamaktadir.

Arastirma anketinde olusturulan olgekte test edilen hipotezler arasinda gengler, tematik
televizyon kanallarmmn ana akim medyaya gore daha bilgilendirici bir igerik sundugu
hipotezini dogrulanmistir. Bir diger onaylanan hipotez ise tematik televizyon kanallarinin ana
akim medyaya gore daha fazla bireysel zevklere hitap etmesi olmustur. Gengler ayrica tematik
medyayr ana akim medyadan daha olumlu bir bakis agisi ile yaklagmaktadir. Ozellikle
genglerin tematik televizyon kanallarna yonelik bu diisiince ve tutumu tematik televizyon
yaymciliginin gelecekte daha 6nemli olacagini ve daha biiyiik bir izlenme payma ulasacagini
gostermektedir. Ozellikle iletisim teknolojilerinin yaygimlasmasi ve tematik kanallarm farkl
platformlarda goriiniir olmasi onlar1 daha da gii¢lii bir konuma getirmektedir. Bu nedenle
gelecekte tematik televizyon yaymciliginin daha fazla 6nem kazanacagi ve yayginlasacagi
konusunun altni ¢izmek kagmilmaz bir gercektir.
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